Hur tjanar influenser pengar pa internet?

Influensernas inkomster kommer fran flera olika kallor:

- Sponsrade inlagg och samarbeten — Foretag betalar influensers fér att marknadsféra sina
produkter eller tjanster pa sociala medier.

- Affiliate-marknadsforing — Influensers far betalt for att hanvisa sina foljare till produkter
via specialldnkar dar de far en procentuell andel av férséljningen.

- Egen produktfdrsaljning — Vissa influensers lanserar egna kladmarken, bécker, kurser eller
andra produkter.

- YouTube- och podcastintdkter — For de som ar aktiva pa YouTube eller driver egna
podcasts kan intdkter komma fran annonser eller prenumerationer.

Hamtad 2025-06-25 fran Framtid.se
Forklara begreppen. Exempel pa influensers som anvander sponsrade inlagg:

e sponsrade inldagg Camilla Hamid testar glassnyheter
https://www.youtube.com/watch?v=tNiKfthYOEQO

o affiliate marknadsféring brukar definieras nar en influenser lankar till ett féretags
produkter via sin kanal eller webbsida titta pa https://mykitchenstories.se/klassiska-
plattar/, dar lank finns till ett samarbete kopplat till ett mjolkvarumarke.

e Produktférsaljning, Titta pa Camilla Hamids webbsida och hennes shop:
https://mykitchenstories.se/webbshop/

e egen produktférsaljning (forklara med exempel) Titta dven pa:
https://mykitchenstories.se/webbshop/

Varfor anvands influenser fér marknadsfoéring?
Sponsrade inlagg och samarbeten

Influenser marketing bygger pa idén att ett féretag samarbetar med en influenser fér att
uppna ett mer engagerande innehall och fa storre rackvidd pa reklamen. Ett betalt
samarbete mellan en influenser och ett foretag innefattar att influensers publicerar innehall
dar marknadsféring av foretagets produkt eller tjanst ar i fokus, det sker i utbyte av pengar
eller gratis produkter/tjanster. Det kan se ut pa olika satt och malet ar alltid att nd ut med
reklam om en produkt till konsumenter.

Varfor anvander foretag influenser?

Styrka: har en férmaga att skapa starka relationer med sina foljare och det sambandet
paverkar viljan att hantera reklambudskap:

Om en influenser ar personlig pa sina sociala kanaler kommer féljare lattare identifiera sig
med personen och skapa ett starkt band till influenserna. Det &r viktigt med emotionella
band till influenser, for foljares emotionella band paverkar hur de uppfattar influensers
marknadsféring. Dels &r manniskor mer mottagliga fér marknadsféring som kommer fran
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influenser som har en stark relation till sina féljare. Dels paverkas manniskor av den
relation som skapas av en influenser och att den ar personlig. En personlig relation gér att
féljare kan identifiera sig med influenser och relatera till den. En god relation, som &r
personlig gor att féljaren kanner en tillit till influenserna vilket ofta &r framgangsrikt i
reklamsyfte. Betalda samarbeten har visat sig ha stérre trovardighet och autenticitet én
traditionella former av reklam, fér at féljarna upplever tillit. Influenser marketingstrategin
kan med fordel anvéndas for att nd malgrupper som upplever reklamtrotthet da reklam har
visat sig upplevas som betydligt mer autentisk och arlig ndr den kommer ifran en person i
stallet for fran varumarket.



